Pressemitteilung

Neonyt: Nicht nur modisch. Sondern auch
konsequent und glaubwirdig nachhaltig.

Nachhaltigkeit ist mehr als ein Trend, es ist das bestimmende
Thema der Modebranche — jetzt und in Zukunft. Doch halt der griine
Lack auch, wenn an der Oberflache gekratzt wird? Bei der Neonyt
ist das so.

Die Herausforderungen von Sustainable Fashion ins Auge fassen und
positive Handlungsimpulse setzen — daflr steht die Neonyt seit ihren
Anfangen vor Uber zehn Jahren. Vom 14. bis 16. Januar 2020 vereint
der globale Hub fur Mode, Nachhaltigkeit und Innovation die
wesentlichen griinen Modelabels erstmals im Hangar 4 des stillgelegten
Berliner Flughafens Tempelhof. State-of-the-Art und vielschichtig ist
nicht nur ,Nachhaltigkeit”, sondern auch die Gruppe, die das Thema
anspricht: ob Marken, Handel, Industrie, Wissenschaft oder Politik — die
Neonyt bringt interdisziplinar die wichtigsten Entscheider und
Stakeholder der Mode- und Textilboranche zusammen. Und bleibt
gleichzeitig konsequent und integer ihrem Anspruch verhaftet,
Nachhaltigkeit nicht nur als Modetrend, sondern als ganzheitlichen
Innovationsprozess zu interpretieren.

Aktuell rund 170 internationale Aussteller beweisen, dass
Handelssortimente nachhaltig und konkurrenzfahig umgestaltet werden
kénnen. Fir Retailer ist die Neonyt die One-Stop-Shopping-Solution, um
coole, kontemporare Kollektionen und zukunftsweisende Trends
aufzuspiren. Und bietet gleichzeitig Sicherheit in einem diffizilen Kontext
— schlieBlich werden nur Aussteller zugelassen, die durch den Neonyt-
Check als signifikant nachhaltiger bestétigt wurden. Diese
Zulassungskriterien sind dabei keineswegs statisch, sondern werden von
den Neonyt-Experten permanent hinterfragt und seit ihrer Einfihrung vor
Uber 10 Jahren entsprechend neuer technischer Lésungen und
Erkenntnisse regelmaRig aktualisiert.

.Die Neonyt gibt es bereits seit einem Jahrzehnt. In diesen Jahren hat
sich unser Nachhaltigkeitsverstandnis immer weiter differenziert. Wir
haben einen Kriterienkatalog fur Aussteller etabliert und ein zeitgemafes
Ausstellerportfolio aufgebaut. Die Erfolgs- und Wachstumsgeschichte
der Neonyt mit ihren Formaten wie der Konferenz Fashionsustain, dem
Influencerformat Prepeek und der Modenschau zeigt, dass wir die
Herausforderungen nachhaltiger Mode ganzheitlich anzugehen wissen.
Dank des Hub-Konzepts mit den individualisierten
Kommunikationsformaten kénnen wir die unterschiedlichen Communities
mit ihren diversen Stakeholdern sehr passgenau ansprechen. Vertrauen,
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Klarheit und auch Spaf’ rund um das Thema Nachhaltigkeit sind uns und
unseren Ausstellern dabei genauso wichtig, wie kontemporare Asthetik,
Kollektionsaussagen und Markenkommunikation. Alle im Neonyt Team
arbeiten mit viel persénlichem Elan und zwei Dinge liegen uns
besonders am Herzen: unsere Zukunft auf diesem Planeten und wie wir
die Fashion Industrie mit ihrer globalen Wertschopfung dabei
unterstitzen kdnnen zum trendsetting Akteur flr net-positive Impact zu
werden®, sagt Max Gilgenmann, Content Director der Neonyt.

Doch wo setzt Nachhaltigkeit in der Modebranche konkret an? Das
multidisziplinare Konferenzformat Fashionsustain macht am ersten Tag
der Neonyt den Auftakt mit Paneldiskussionen und Keyfacts rund um
Mode und das Leitthema fur 2020 ,Luft“. Allison Dring, Co-Founder von
Made of Air, liefert zum Einstieg einen Impulsvortrag dazu, wie CO2 als
Rohstoff genutzt werden kann. Im Rahmen der Paneldiskussion ,SDGs x
Fashion — The UN’s Fashion Industry Charter for Climate Action® geht es
um die globalen Auswirkungen des Klimawandels auf die Textilindustrie
und vice versa. Im Fortgang der Konferenz bringt Christopher Veit,
Geschéftsfuhrer der Veit Group, die Perspektive der
Maschinenbauindustrie ein. Innovative Technologien, wie
Bligelmaschinen die Schadstoffe aus der Abluft filtern, gehdren zu seiner
Expertise. Greg Stillman, von dem US-Start-Up Natural Fiber Welding,
stellt aus der Perspektive eines disruptierenden textilen Wertschopfers
skalierbare Business-Cases in der Faser- und Materialproduktion vor.
Auch der Themenkomplex Retail ist wieder ein Schwerpunktthema der
Fashionsustain und zeigt im Dialog mit relevanten Akteuren aus
Einzelhandel, Design und Politik professionelle Losungsvorschléage auf.

.Der Erfolg bei der Umsetzung der Ziele fiir eine nachhaltige Entwicklung
hangt mal3geblich vom Handeln und der Zusammenarbeit aller
Beteiligten ab. Die Modebranche muss sich 6ffnen und in einen
interdisziplinaren Dialog treten. Die Neonyt und ihre Aussteller verfolgen
diesen Ansatz bereits seit langem. Durch unsere Glaubwurdigkeit und
eine groRartige Community stehen wir an der Spitze aller Plattformen fiir
Sustainable Fashion®, sagt Thimo Schwenzfeier, Show Director der
Neonyt.

Durch die Zusammenarbeit mit der international bekannten Non-Profit-

Organisation Textile Exchange im Rahmen der Fashionsustain sowie mit

dem UN Office for Partnerships im Rahmen der Conscious Fashion

Campaign zeigt die Neonyt, wie der Modebranche der Schulterschluss

mit global relevanten Changemakern gelingen kann. Lucie Brigham,

Chief of Office von dem United Nations Office for Partnerships, wird im

Rahmen der Fashionsustain personlich prasent sein — mit einer

Informationsflache stellt sie zusétzlich die Sustainable Development

Goals vor. Auch fuhrende, unabhangige Siegelgeber, Zertifizierer und

Experten wie der Global Organic Textile Standard (GOTS), der Neonyt .
Internationale Verband der Naturtextilwirtschaft (IVN) und die Oeko-TeX & ety and inmovation
Gemeinschaft sind seit vielen Saisons Teil der Neonyt-Familie. Das Berlin, 14. bis 16. Januar 2020
gemeinsame Ziel: allgemeingtiltige Standards etablieren und so die

Branche in eine ebenso modische wie nachhaltige Zukunft zu begleiten.
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Hintergrundinformation Messe Frankfurt

Messe Frankfurt ist der weltweit grof3te Messe-, Kongress- und Eventveranstalter mit eigenem
Gelénde. Mehr als 2.500 Mitarbeiter an 30 Standorten erwirtschaften einen Jahresumsatz von
rund 718 Millionen Euro. Wir sind eng mit unseren Branchen vernetzt. Die
Geschaftsinteressen unserer Kunden unterstitzen wir effizient im Rahmen unserer
Geschaftsfelder ,Fairs & Events®, ,Locations” und ,Services". Ein wesentliches
Alleinstellungsmerkmal der Unternehmensgruppe ist das globale Vertriebsnetz, das
engmaschig alle Weltregionen abdeckt. Unser umfassendes Dienstleistungsangebot — onsite
und online — gewahrleistet Kunden weltweit eine gleichbleibend hohe Qualitat und Flexibilitat
bei der Planung, Organisation und Durchfiihrung ihrer Veranstaltung. Die Servicepalette reicht
dabei von der Gelandevermietung tUber Messebau und Marketingdienstleistungen bis hin zu
Personaldienstleistungen und Gastronomie. Hauptsitz des Unternehmens ist Frankfurt am
Main. Anteilseigner sind die Stadt Frankfurt mit 60 Prozent und das Land Hessen mit

40 Prozent.

Weitere Informationen: www.messefrankfurt.com
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