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Getreu dem diesjährigen Motto Change the Set-up passt 

Fashionsustain, das internationale Konferenzformat der Neonyt, 

das Setting den aktuellen gesundheitspolitischen 

Rahmenbedingungen an und geht am Mittwoch, den 19. Januar mit 

kompaktem Programm rund um die Themen Nachhaltigkeit, 

Lieferkette und Handel an den Start. In ihrer hybriden City Edition 

empfängt die Konferenz mitten in der Frankfurter Innenstadt im 

Danzig am Platz eine begrenzte Anzahl an Gästen und wird 

außerdem live übertragen. 

 

Am 19. Januar 2021 beleuchten Brancheninsider*innen von 11 bis 14 

Uhr in Impulsen, Deep Dives und Panels die aktuellen 

Herausforderungen, die es für die Fashion-Welt zu meistern gilt und 

liefern wertvolle Ausblicke und Lösungsansätze. 

 

Das Opening übernimmt Neurowissenschaftlerin Prof. Dr. Maren Urner 

mit einem Impulsvortrag zum Thema Change the Mindset. Im Zentrum 

steht dabei die sogenannte Attitude-Behaviour-Gap: Ein 

wissenschaftliches Phänomen, nach dem Verbraucher*innen in Studien 

zunehmend angeben, Wert auf Nachhaltigkeit zu legen und für ein 

nachhaltig produziertes Produkt mehr Geld ausgeben zu wollen, 

während weitere Studien bestätigen, dass der Preis nach wie vor eines 

der entscheidendsten Kaufkriterien ist und damit das tatsächliche 

Konsumverhalten hinter den guten Absichten zurückbleibt. Prof. Dr. 

Maren Urner erklärt, wie man dieses Dilemma in den Griff bekommt und 

das Gehirn von der erlernten Hilflosigkeit in nachhaltiges Handeln 

umprogrammieren kann. 

 

Im anschließenden Deepdive reflektiert sie in einer Runde mit Karin 

Ziegler von Blutsgeschwister und Lutz Dietzold vom German Design 

Council, warum Menschen anders handeln als sie beabsichtigen und 

wie sich unsere eigene Haltung, und damit die Haltung der ganzen 

Branche, in Zukunft noch stärker in unserem Verhalten widerspiegeln 

kann.  

 

Der Grüne Knopf lädt zu einer Panel Discussion: Sebastian Herold 

vom Bundesministerium für wirtschaftliche Zusammenarbeit und 

Entwicklung diskutiert mit Axel Schröder der Tchibo GmbH und 

Hannes Weber von Fond of, wo der Grüne Knopf nach seiner 

Einführung vor zwei Jahren steht, was sich in dieser Zeit hinsichtlich 

unternehmerischer Sorgfaltspflichten getan hat und wie diese 
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Entwicklung weitergehen wird. 

 

Dass auch Brands nicht von der Attitude-Behaviour-Gap gefeit sind, 

beweist Christian Salewski vom Research-Start-up Flip: In seinem 

Insight-Talk „Sneaker Hunt – What happens to our old shoes?“ gibt er 

Einblicke hinter die Kulissen eines der in der Branche meistdiskutierten 

Videos des vergangenen Jahres: Gemeinsam mit NDR, Die Zeit und 

prominenten Persönlichkeiten hat Flip aufgedeckt, dass Sneaker nicht 

immer so recycelt werden wie von den dahinter stehenden Brands 

angegeben.  

 

Abgerundet wird die Fashionsustain City Edition mit einer Panel 

Discussion zum Thema „Sustainability at the Point of Sale – How do I 

explain it to my Customers?”. Tanja Kliewe-Meyer von Like a Bird, 

Marco Schütte der EK Service Group und Vertreter*innen des 

Hessischen Handelsverbands besprechen, wie der Handel als 

Wissensvermittler dazu beitragen kann, Verbraucher*innen zu 

sensibilisieren und was das für die Belebung von Innenstädten bedeuten 

kann. 

 

Die Konferenz richtet sich weiterhin an Fachpublikum und wird vor Ort in 

deutscher Sprache stattfinden. Der Livestream wird auf Deutsch und 

Englisch angeboten. B2B-Besucher*innen sowie Pressevertreter*innen 

können sich für eine physische Teilnahme online vorab auf 

www.fashionsustain.com registrieren. Die Veranstaltung findet unter 2G-

Plus-Regeln statt, die entsprechenden Nachweise sind vor Ort zu 

erbringen.  

 

Die Fashionsustain wird auf der eigenen Website und zudem im digitalen 

FFW Studio der Frankfurt Fashion Week live übertragen: 

https://frankfurt.fashion/de/studio 

 

Presseinformationen & Bildmaterial: 

www.neonyt.com/presse 

 

Ins Netz gegangen: 

Instagram: instagram.com/neonyt.fashion 

Facebook: facebook.com/Neonyt.fashion 

LinkedIn: linkedin.com/showcase/neonyt/ 

YouTube: youtube.com/c/NeonytFashion 

 

Kontakt Presse: 

KERN. 

Tel: +49 69 65 00 88 65 

E-Mail: presse@kern.consulting  

 

Hintergrundinformation Messe Frankfurt 

Die Unternehmensgruppe Messe Frankfurt ist die weltweit größte Messe-, Kongress- und 

Eventveranstalterin mit eigenem Gelände. Zum Konzern gehören rund 2.300* Mitarbeitende 

im Stammhaus in Frankfurt am Main und in 30 Tochtergesellschaften weltweit. Das 

Unternehmen hat im Jahr 2021 zum zweiten Mal in Folge mit den Herausforderungen der 

Pandemie zu kämpfen. Der Jahresumsatz wird rund 140* Millionen Euro betragen, nachdem 

vor der Pandemie im Jahr 2019 noch mit einem Konzernumsatz von 736 Millionen Euro 

http://www.fashionsustain.com/
https://frankfurt.fashion/de/studio
http://www.neonyt.com/presse
https://www.instagram.com/neonyt.fashion/?hl=de
https://www.facebook.com/Neonyt.fashion
https://www.linkedin.com/showcase/neonyt/
https://www.youtube.com/channel/UCE_ZndkajfpgcZCAWaoBBvQ
mailto:presse@kern.consulting
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abgeschlossen werden konnte. Auch in den schwierigen Zeiten der Corona-Pandemie sind wir 

mit unseren Branchen international vernetzt. Die Geschäftsinteressen unserer Kund*innen 

unterstützen wir effizient im Rahmen unserer Geschäftsfelder „Fairs & Events“, „Locations“ 

und „Services“. Ein wesentliches Alleinstellungsmerkmal der Unternehmensgruppe ist das 

globale Vertriebsnetz, das engmaschig alle Weltregionen abdeckt. Unser umfassendes 

Dienstleistungsangebot – onsite und online – gewährleistet Kund*innen weltweit eine 

gleichbleibend hohe Qualität und Flexibilität bei der Planung, Organisation und Durchführung 

ihrer Veranstaltung. Unsere digitale Expertise bauen wir um neue Geschäftsmodelle aus. Die 

Servicepalette reicht von der Geländevermietung über Messebau und 

Marketingdienstleistungen bis hin zu Personaldienstleistungen und Gastronomie. Hauptsitz 

des Unternehmens ist Frankfurt am Main. Anteilseigner sind die Stadt Frankfurt mit 60 Prozent 

und das Land Hessen mit 40 Prozent.  

Weitere Informationen: www.messefrankfurt.com 

* vorläufige Kennzahlen 2021 

 


